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تربطنا ما لا يقل عن  40 رحلة جوية مباشرة تتجه أسبوعياً من ميونخ إلى الشرق الأوسط.

ولقد أتيحت لكم فرصة التعرف على مطارنا عند قدومكم، وبما سمح لكم الوقت بالتعرف على إحدى المعالم السياحية والتاريخية 
هنا أو هناك. فشارع ماكسيميليان في ميونخ على سبيل المثال يعد أحد أشهر وأرقى شوارع التسوق في ألمانيا على الإطلاق، 

كما أن قصر نويشفان شتاين وقلعة ليندرهوف يعتبران من أهم الأماكن التي تجتذب السياح عالمياً. 

لولاية بافاريا بريق فريد من خلال تميزها وثرائها ثقافياً وجمال طبيعتها الخلابة التي تحبس الأنفاس. ليس ذلك فحسب، بل إن 
الولاية تعد قبلة للمستثمرين، فهي تعد المنطقة الأثرى من حيث التقدم العلمي والبحثي والتكنولوجي، فهي تحتضن كماً هائلًا 

من براءات الاختراع وتمتلك بنية تحتية عصرية. وبفضل موقعها المركزي المتميز فإن بافاريا تعد المنطلق الأمثل لصفقاتكم 
التجارية مع قارة أوروبا.

بادروا بفتح فرع لكم في بافاريا. ونحن نقدم لكم الدعم في ذلك.

 www.invest-in-bavaria.com :وللحصول على مزيد من المعلومات حول الاستثمار في بافاريا يرجى زيارة الموقع الالكتروني التالي

مواقع  استثمارية قوية في بافاريا القوية
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المحطــــة المميـــزة للماركـــات
الفاخــــرة والراقيـــة 

  Giorgio وDomenico وRalph و Jimmy و Miuccia يرحبــون بكـم فـي 
Hugo Boss  زيـــارة إلى موطــن مدينــة

تقدم لكم مدينة العروض في ميتسينجن في ظل أجواء من الدرجة الأولى تشكيلة واسعة من ماركات عالمية 
 Tory Burchو Gucciو Etroو Dolce & Gabbanaو Bottega Venetaو Armani وفاخرة لنجوم الأزياء مثل
وJimmy Choo مجموعة واسعة من الأزياء ومنتجات الحياة العصرية التي تضمن لكل زائر تجربة تسوق 
ناجحة ورائعة، وتعرض التنزيلات على مدار العام وتصل إلى 70% )مقارنة مع سعر التجزئة الموصى به 

سابقا من الشركة المصنعة، في حالة وجود ذلك( لتضيف على التسوق مزيدا من المتعة. 

عرض 
خـــــــــاص

للشخصيات الهامة
مع  ذكر كلمة السر "أراب ترافلر" أمام 
مكتب الخدمات الدولية للمدينة ستحصل 
على بطاقة الدرجة الممتازة للتسوق 

الخاص بمتسينجن
ستحصل على امتيازات إضافية 

وخصومات 10% من العروض المتاحة 
في المحلات المشاركة.

يسري هذا العرض لغاية 
2018/12/31

)بدون فترة التنزيلات(

 وغيرها الكثير ...

تجربة مميزة للتسوق من نوع خاص
تقدم مدينة العروض ميتسينجن - والتي تبعد 30 دقيقة فقط من شتوتغارت وحوالي 2 ساعة بالسيارة من ميونيخ 

وفرانكفورت ومطار زيورخ. والأجمل من ذلك إن كنت زائرا وافدا من بلد خارج المجموعة الأوروبية فيمكنك الإفادة 
من التسوق المعفى من الضريبة الإضافية عبر استرجاع 14,5% من السعر. ميتسينجن للتسوق في ألمانيا هو الوحيد الذى 

يقدم خدمة استرداد معفاة من الضرائب مباشرة أثناء التسوق عن طريق بنك Reisebank في مكتب الخدمات الدولي.

جوم الصغيرة
ة للن

جميل
ضة 

مو

Schöne Haut ist ein Zeichen für ein glückliches und zufriedenes Leben. Gesundheit zeigt sich auch unmittelbar  
über unser größtes Organ - die Haut. Dr. Ellwanger ist Ihr kompetenter Partner bei allen Anliegen rund um Haut, Laser,  

Ästhetik, Allergien, Gesundheit, Schönheit und Wohlbefinden
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Privatpraxis für Dermatologie,  
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Ottostr. 11 (5. OG)
80333 München

Die Privatpraxis Dr. med. Ellwanger ist Partner des Lufthansa Mobility Programmes.

• Laser- und Licht-
behandlungen

• Ästhetische Medizin  
und Anti Aging

• Ambulante Operationen
• Hautkrebsvorsorge  

und -therapie
• Klassische Dermatologie

• Kinderdermatologie
• Allergologie
• Immunologie

• Medizinische Kosmetik
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Exklusives Ambiente im Herzen 
Münchens
Die luxuriöse Privatpraxis liegt in einem 
der exklusivsten Viertel im Herzen Mün-
chens. Wer sie betritt, hoch oben im 
fünften Stock eines Ärztehauses, wird 
empfangen von stilvollen Räumen: alles 
ist hell, großzügig und einladend. „Wohl-
gefühl – und damit auch der Weg zur 
Gesundheit – hat immer auch mit Am-
biente und Atmosphäre zu tun“, sagt Dr. 
med. Jürgen Ellwanger, einer der kom-
petentesten Ärzte Münchens, wenn es 
um Gesundheit und Schönheit der Haut 
geht.

Erfolg durch Expertise und Kompetenz 

Dr. Ellwanger ist Mitglied verschiedener 
medizinischer Fachgesellschaften. Er ist 
Autor von zahlreichen Publikationen in 
nationalen und internationalen Fachzeit-
schriften und begehrter Experte (Print & 

TV). Er ist ein gefragter Referent auf un-
terschiedlichsten medizinischen Tagun-
gen bzw. Kongressen, übernimmt seit 
Jahren die wissenschaftliche Leitung 
zahlreicher dermatologischer Aus- und 
Fortbildungsveranstaltungen und ist Do-
zent in der staatlich zertifizierten Ausbil-
dung medizinischer Fachkräfte.
Dr. Ellwanger ist hoch angesehen in 
seinem Fachgebiet. Seine Patienten 
kommen aus allen Teilen der Welt und 
vertrauen seiner langjährigen Erfahrung 
und Expertise. 

Engagement, Motivation und indi-
vidueller Service für eine optimale 
Patientenbetreuung
In der hochmodernen Praxis von Dr. 
Ellwanger steht Ihnen ein freundliches 
Team zur Verfügung, das sich professio-
nell und kompetent um sämtliche Pro-
bleme rund um das Thema Haut küm-

mert.  Die Privatpraxis verfügt über eine 
äußerst moderne Ausstattung und bietet 
durch fundiertes Fachwissen und pati-
entenorientierten Service eine individuell 
abgestimmte medizinische Versorgung 
auf höchst möglichem Niveau. 

Von Allergologie bis Operationen: 
Medizin auf höchstem Niveau
Die dermatologische Praxis ist mit ei-
nem modernen OP Raum ausgestattet, 
in dem Dr. Ellwanger und seinem Team 
sämtliche Eingriffe an der Haut in Loka-
lanästhesie schonend und weitestge-
hend schmerzfrei durchzuführen. 
Zur Klärung und Behandlung von Al-
lergien und Intoleranzen werden mo-
dernste Diagnostik und Therapien der 
Allergologie angeboten. Von molekularer 
Identifizierung der ursächlichen Allerge-
ne bis hin zur maßgeschneiderten Im-
mun-Therapie.

Gesundheit

Modernste Lasertechnologie
Dr. med. Jürgen Ellwanger setzt unter 
anderem auf die Vorteile innovativer 
Lasertechnologien. „Wir verfügen über 
modernste Geräte aller Intensitätsstufen 
und können so die ideale Behandlung 
für alle Hautprobleme und jeden Haut-
typ anbieten. Unerwünschte Tätowie-
rungen, störende Haare, Altersflecken, 
Hauttumore, Besenreiserverödungen, 
Vitiligo, Narben oder Faltenreduzierun-
gen:  all diese Indikationen werden mit 
den unterschiedlichen Lasern schnell 
und erfolgreich behandelt.“

Wege zu glatter, straffer und eben-
mäßiger Haut.
Dr. Ellwanger ist unter anderem spe-
zialisiert auf die Korrektur von Falten 
und die Behandlung von Pigmentstö-

rungen. Neben Peeling Behandlungen 
verschiedener Intensitäten werden auch 
Mikrodermabrasion und Mesotherapie 
eingesetzt. Diese führen zu einer klaren 
strahlenden Haut und einer verbesser-
ten Hautstruktur.
Zur Faltenbehandlung werden neben 
den etablierten Methoden wie Hyalu-
ronsäure und Botulinumtoxin auch Vam-
pir-Lifting (Plasmatherapie) und Volu-
menbehandlungen u.a. mittels Liquid 
Lifting –Technik durchgeführt.

Zur besonders schonenden und 
nicht-operativen Straffung von Gesicht, 
Kinn, Hals und Decolleté setzt Dr. Ell-
wanger auf die Behandlung mit fokus-
siertem Ultraschall (UltherapyTM). Dabei 
wird das körpereigene Bindegewebe 
intensiv stimuliert und ermöglicht einen 

Lifting-Effekt der jeweiligen Bereiche mit 
natürlichen Ergebnissen.

Luxus schöner Haut im medizini-
schen Kosmetikinstitut all about 
skin by Dr. Ellwanger
Das angeschlossene Institut „allabouts-
kin“ für medizinische Kosmetik ergänzt 
das Angebot optimal und lässt mit pro-
fessionellen Behandlungen für Gesicht 
und Körper (medizinische Ausreinigun-
gen, Maniküre, Pediküre, etc.) jeden 
Teint erstrahlen. Als eines der führenden 
Kosmetikinstitute in Deutschland sind 
wir u.a. Premium-Partner und Center 
of Excellence für die Methode Hydra-
FacialTM. Diese Behandlungsmethode 
optimiert das Hautbild und verhilft unse-
ren Klienten zu  natürlicher Ausstrahlung 
und dem begehrten Glow. 
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ما تقدمـــه ميونـــخ 
لضيوفـــها العــــرب

أفكار حية - تربط حياة الناس

� �
تمتع بالتسوق - مع مساعد التسوق العر

/ تجربة تسوق فريدة

� المحطة ٢، ينتظرك مساعد التسوق 
� مطار ميونخ! ��

 ترقّب تجربة تسوق استثنائية ��
� مطار أوروبا الحائز 

� جنة التسوق ��
� مركز التسوق. مرحبًا بك ��

افقك ويرشدك ��  ل��
munich-airport.com .!ع� خمس نجوم

مطار 
� أوروباميونخ

أفضل مطار ��
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برامج للأطفال

وحبس  والسرور  البهجة  من  موعد  على  أنتم 
اليونان  إلى  »السفر«  خلال  من  فسواء  الأنفاس،  
متعرجة  بلعبة  اللهو  أو  الأفعوانية  متن  على  القديمة 
في سويسرا أو الانتقال إلى الغابات الدانمركية تتيح 
من  ويمتكم  يسعدكم  ما  للملاهي  أوروبا  مدينة  لكم 
العمرية.  المراحل  ولكافة  والبهجة  والإثارة  التسلية 
تجهيز  تم  فقد  هدوءاً،  أكثر  أجواءً  يعشقون  من  أما 
برامج منوعة تشتمل على عرض جليدي وعروض 
مسرحية وألعاب فرسان وكثير من اللحظات الخالدة.

جديد في العام 2010 مرح للأسرة بأكملها ما بعده 
مرح

مزيد من المتعة والإثارة الخالصة تقدمها المدينة من 
مغامرات   :2010 عام  في  الجديد  برنامجها  خلال 

مائية. لا تفوتوا على أنفسكم تخفيف وطأة حر 

أكثر من 100 موضع من مواضع التسلية والإثارة 
تقدم  للملاهي  أوروبا  الجذابة في مدينة  والعروض 
على  تنسى  لا  ولحظات  الأنفاس  وحبس  المتعة 
تقع  التي  الملاهي  مدينة  واحتلت  الحياة.  مدى 
وسويسرا  وفرنسا  ألمانيا  بين  الواقع  المثلث  في 
فاق عدد  إذ  الزوار،  الأولى من حيث عدد  المرتبة 
ومن  زائر.  مليون  الأربعة  الماضي  العام  الزوار 
فرصة  الكرام  لزبائنها  ستتيح  أنها  المدينة  جديد 
من  الصيــف  حــر  عند  والتبريد  بالماء  الاستمتاع 
.Whale Adventures Splash Tours خـــلال لعبــة

بأسرها: أوروبا  اكتشف 

على  للملاهي  أوروبا  مدينة  في  الضيوف  يتجول 
قسماً   13 من  أكثر  في  هكتاراً   85 تبلغ  مساحة 
المعماري  الأسلوب  في  للتمايز  تبعًا  موزعة 

والوجبات. والنباتات 

مدينة أوروبا للملاهي

أكثـــر مـدن المـلاهــي الألمانيــة 
إثــــــــارة وإمـــتاعــــــاً

موسم 2010

10 أفعوانيات وعروض مغامرات لا تنتهي

بدءاً من العام 2010 
ستكون مفاجأة الموسم 

الجديد تحت تصرفكم
 Whale Adventures

Splash Tours

مزيد من المتعة والإثارة

اكتشف أوروبا بأسرها
يتجول الضيوف في مدينة 

أوروبا للملاهي على مساحة 
تبلغ 85 هكتاراً في أكثر 

من 13 قسماً موزعة 
تبعًا للتمايز في الأسلوب 

المعماري والنباتات 
والوجبات.

رحلات سياحية رحلات سياحية

3565_0611 München 15 Ausg. 04/2011 o.T:3565_0611 München 15 Ausg. 04-2011 o.T  25.11.11  12:24  Seite 49
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محطات مشرقة 
ومناطق للإسترخاء

بيهل  كتس 

منطقة رياضية مميزة تبحث عن مثيلتها. 
كتس بيهل بين سباق هانن كام والبولو، ترياتلون 

وكأس التنس
82ARAB TRAVELER 2/2012



Lesezeichen 11.2 Allgemeine Information 

München und Bayern ist ein begehr-
tes Ziel für Touristen aus den arabi-
schen Ländern. Gewinnen Sie diese 
exklusive Klientel für sich.

LUXUSGÜTER SIND GEFRAGT
Die Touristen aus arabischen Ländern 
lieben Glamour, Statussymbole,
teure Marken. Luxusshopping spielt 
neben dem gesundheitlichen Aspekt 
die größte Rolle. Beliebt sind Produk-
te, die Opulenz und Geld ausstrah-
len. Gekauft wird Markenkleidung, 
Schmuck, Uhren, Handtaschen, 
Gläser, exklusive Beautyprodukte wie 
Parfums und teure Kosmetik. Die 
Männer nehmen gerne mal ein neues 
Auto mit nach Hause. Für den Handel 
sind sie die besten Kunden überhaupt: 
Bis zu 1.000 Euro gibt jeder von ihnen 
pro Tag aus während es bei
einem durchschnittlichen Hotelgast 
nur 190 Euro sind.

ARAB TRAVELER MAGAZIN
bietet Edelboutiquen, Luxusautomobi-
lien, High-Technology, Schmuck- und 
Uhrenherstellern, Immobilienunter-
nehmen, Interieurdesignern, edlen 
Glas- und Porzellanmanufakturen, 
feinen Kinderboutiquen und hochwer-
tigster Kosmetik das perfekte Umfeld, 
eine der kaufkräftigsten Zielgruppen 
punktgenau anzusprechen.

GLAMOURFAKTOR HOCH
Um noch mehr Aufmerksamkeit 
zu erzielen wird der Titel in einem 
speziellen und neuartigen Verfahren 
zusätzlich mit einem hochglänzenden 
Effekt beschichtet. Je nach Lichteinfall 
schillert und glänzt das Magazin.

Presseveröffentlichungen oder An-
zeigen sind im Arab Traveler ideal 
platziert, denn das Magazin erscheint 
in arabischer Sprache und spricht 
somit seine Leser direkt an!  Das Arab 
Traveler Magazin ist die No.1 unter 
den Magazinen dieser Art.

Gerne informieren wir Sie detailliert 
darüber, wie Sie sich in unserem Ma-
gazin gegenüber dieser Premium-Ziel-
gruppe optimal präsentieren können. 
Und freuen Sie sich auf zahlreiche 
enorm kaufbegeisterte und konsum-
freudige Kunden.

Das Arab Traveler Magazin wird 
Ihnen in dieser eBroschüre vorgestellt, 
mit Beispielen und allen relevanten 
Informationen.

Klicken Sie sich durch das PDF mit 
Hilfe der Inhaltsnavigation oben.

* Quelle Süddeutsche Zeitung
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1.3 Marketing Informationen Leserschaftprofil Lesezeichen 1

Die Themen:
– Lifestyle, Luxus und Shopping

– Termine, Veranstaltungen, Events
– Kultur, Sport, Geschichte
– Wirtscha� und Business

– Kinder und Familie
– Touristische Ziele

– Gesundheit
– Tourismus Guide

VERTEILUNG OHNE STREUVERLUSTE
München hat jährlich extrem viele arabische Gäste und mit ihnen mehr als 500.000 Übernachtungen. 
Die Gäste reisen überwiegend im Juli und August an. Das Arab Traveler Magazin erscheint jeweils 
im April jeden Jahres zur Arabian Travel Market. Gedruckte Auflage 10.000 Exemplare in arabischer 
Sprache. Die Magazine werden den ankommenden Touristen beispielsweise
– von den speziellen Shuttlediensten persönlich bei Abholung vom Flughafen überreicht
– in den einzelnen Boarding-Häusern und Privatresidenzen verteilt
– liegen in Luxushotels auf den Zimmern der arabischen Gäste
– liegen in ausgesuchten Geschäften, Botschaften und Konsulaten aus
– Onboard Kuwait Airways
– liegen in Krankenhäuser, Arztpraxen, Apotheken und ausgesuchten Spas aus
– werden verteilt auf relevaten Messen in den Golfstaaten

das Arab Traveler Magazin 
ist in Hotels, Spas,  

Restaurants, Kliniken,  
Botschaften, Cafés, Flughäfen, 
u.v.m. für seine Leser kostenlos  

zu bekommen 130.000
Leserschaft10.000

Printauflage
42% 58%
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1.4 Tourismusstatistik Gäste bzw. Ankünfte aus den arabischen Golfstaaten in München Lesezeichen 1

157.511

176.276

205.631
200.170

216.322

195.093
200.100*

180.100*

200.000**

corona-
bedingt 

kaum  
Touristen

corona-
bedingt 

kaum  
Touristen

139.843

* ca, auf Basis der Übernachtungszahlen  **voraussichtlich, basierend auf den Erhebungen von München Tourismus bis November.
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1.5 Unsere Kunden *

69

DIAMANT  ❘  CARRERA Y CARRERA

1 ❘ Córdoba: Ring in Gelbgold mit Diamanten, Preis:  € 6.950.-   2 ❘ Gardenia: Ring Gelbgold, Diamant und 
Bergkristall im Zentrum der Blüte, Preis: € 3.750,-   3 ❘ Bambú: Gelbgold und Diamanten, Preis: € 3.300,-   
4 ❘ Aqua: Ring in Gelbgold, Preis: € 2.000,-   

Spanisches Blut steckt in diesen exquisiten Schmuckstücken 
von Carrera y Carrera. Romantisch verspielte Designs und 

feminine Formen zeichnen die kreativen Modelle aus.
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4 ❘1 ❘

60-69_HI_Diamant.indd   69 08.09.2010   11:27:47 Uhr
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oyster perpetual  
day-date ii

THE WATCH OF PRESTIGE IN ITS PURE FORM

The Oyster Perpetual DAY-DATE II embodies the essence of 

Rolex prestige and excellence.

A heritage-enhancing evolution of the DAY-DATE with the famous 

calendar displaying the day and the date, the DAY-DATE II is in a class 

of its own, asserting its nobility in a majestic case. Presented in 2008, 

available only in precious metals and integrating all the watchmaking 

know-how of Rolex, the DAY-DATE II speaks to men who truly appreciate 

exceptional watches. 

INSTANTANEOUS DAY AND DATE

The DAY-DATE II’s calendar displays the day of the week spelt out in full 

in an arc-shaped window at 12 o’clock in addition to the date in a separ-

ate window. A technical feat, the DAY-DATE II’ s day and date calendar 

disc mechanisms reveal their ingenious engineering at midnight, when 

the day and date change simultaneously and instantaneously.

The indication of the day of the week is available in a choice of  

26 languages. The date display is magnified two and a half times by 

a CYCLOPS lens on the crystal. Both the date and day can be rapidly 

adjusted using the winding crown.

FEATURES

 Watch of great prestige and 
impressive allure

 Available exclusively in 
950 platinum or 18 ct gold

 Instantaneous calendar 
displaying the date and the day 
spelt out in full

 Officially certified Swiss 
chronometer (COSC)

 Self-winding mechanical 
movement, Manufacture Rolex 
calibre 3156

 Paramagnetic blue PARACHROM 
hairspring 

 PARAFLEX shock absorbers

 OYSTER case, waterproof to a 
depth of 100 metres (330 feet)

      B
b

Schöner Shoppen
bei Karstadt
Direkt am Münchner Hauptbahnhof und damit in zentraler 

Lage befindet sich das Münchner Traditionswarenhaus Karstadt

Bahnhofplatz. Auf über 40.000 Quadratmetern lädt das Shop-

ping-Eldorado zum Bummeln und Flanieren, zum Anprobieren

und Mitnehmen ein – modernes Flair, Großstadtschick und 

erstklassiger Service inklusive. Die Palette der dargebotenen

Waren könnte breiter kaum sein. Dutzende Markenshops sorgen

dafür, dass jeder Kunde fündig wird. 

Karstadt München Bahnhofplatz
Bahnhofplatz 7      80335 München
Telefon: 089 / 5512 - 0       
Öffnungszeiten
Montag - Samstag
09:30 Uhr - 20:00 Uhr

MIT DER KRAFT NATÜRLICHER 
HAUTSCHUTZMOLEKÜLE 

Exclusive Caviar Body Lotion 

Exclusive Caviar Day Cream

Exclusive Caviar Night Cream

Exclusive Hyaluron Gel 

Exclusive Hyaluron Eye Serum

Exclusive Anti-Cellulite Firming-Cream

Ray-Gel-Cin Hautschutzlotion

Gelenklotion 

Gesichts- & Körperpeeling

Die beste Formel gegen Hautalterung
für SIE und IHN: 

Hochwirksam vereint in einer exklusiven
Anti-Aging-P� egeserie.
Empfohlen von der Dermatologin und
Schönheitsmedizinerin Dr. med. Angelika Rietz.

Glutathion + Hyaluronsäure 

GSH+PROTECT 

CONCEPTS 3 
+ Hautgesundheit
+ Hautschutz 

+ Hautschönheit+ Hautschönheit

Mehr Infos unter: www.manapan.de 
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تربطنا ما لا يقل عن  40 رحلة جوية مباشرة تتجه أسبوعياً من ميونخ إلى الشرق الأوسط.

ولقد أتيحت لكم فرصة التعرف على مطارنا عند قدومكم، وبما سمح لكم الوقت بالتعرف على إحدى المعالم السياحية والتاريخية 
هنا أو هناك. فشارع ماكسيميليان في ميونخ على سبيل المثال يعد أحد أشهر وأرقى شوارع التسوق في ألمانيا على الإطلاق، 

كما أن قصر نويشفان شتاين وقلعة ليندرهوف يعتبران من أهم الأماكن التي تجتذب السياح عالمياً. 

لولاية بافاريا بريق فريد من خلال تميزها وثرائها ثقافياً وجمال طبيعتها الخلابة التي تحبس الأنفاس. ليس ذلك فحسب، بل إن 
الولاية تعد قبلة للمستثمرين، فهي تعد المنطقة الأثرى من حيث التقدم العلمي والبحثي والتكنولوجي، فهي تحتضن كماً هائلًا 

من براءات الاختراع وتمتلك بنية تحتية عصرية. وبفضل موقعها المركزي المتميز فإن بافاريا تعد المنطلق الأمثل لصفقاتكم 
التجارية مع قارة أوروبا.

بادروا بفتح فرع لكم في بافاريا. ونحن نقدم لكم الدعم في ذلك.

 www.invest-in-bavaria.com :وللحصول على مزيد من المعلومات حول الاستثمار في بافاريا يرجى زيارة الموقع الالكتروني التالي

مواقع  استثمارية قوية في بافاريا القوية

ROLEX-KON-76-001-11 · 116243-0008 = 71% · WT: Arab Traveler Magazin · Format: 210 x 297 mm

die datejust
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بموقعه والتراثية العريقة والسلع المنتجات بيبع المتخصص كارشتات متجر يقدم
خبرة وكذلك العالمية الماركات أشهر مباشرة الرئيسية القطارات محطة بجوار الشهير

وحديثة. جميلة أجواء ضمن للزبائن الخالصة المشورة تقديم في ومتخصصة عريقة
النادرة والإكسسوارات الملبوسات بأرقى وتجهيزها ترتيبها تم أقسام على المتجر يحتوي
جو في ولتضعكم الرفيعة، أذواقكم مع لتتناسب حده على كل الجلدية والمصنوعات
الحيز بزيارتكم الجديرة الأماكن أبرز ومن الأسرة. أفرد لجميع التسوق متعة من مثير

بزيارتكم! سعداء نحن .. والتقليدية. التراثية الأزياء لبيع المخصص

الرئيسية القطارات محطة بجوار ميونخ مدينة - كارشتات

LUXURY BEAUTY AND WELLNESS CLINIC

MUNICH  |  WÜRZBURG  |  DUBAI  |  RIYADH  |  MOSCOW  |  PEKING

Appointments Phone  +49  931 45 242 13
Priv.-Doz. Dr. Dr. Josip S. Bill 

www.bill-medical.com/ar

 Specialized in:

-  Aesthetic (Beauty) Face Treatment and Surgery

-  Nose Surgery

-  Chin Surgery

-  Tooth Implantology

-  Computer Simulation

-  24 Hours arabic speaking doctor available

-  24 Hours of Service – Luxury Accommodation, 

 Transportation, Leisure, Shopping, Sightseeing

12
45
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münchen | am marienplatz

FASHION | LIFESTYLE | BEAUTY

münchen | am marienplatz

TAXFREE

في كاوفهوف جاليري منجركم فإن .وكذلك الجذابة السياحية بأماكنها ميونخ مدينة تعرف
ونيويورك ومايلاند باريس من المتعددة العالمية الماركات لكم يقدم بلاتس مارين ميدان
الشهيرة العطورات أنواع في والجودة الحصرية المجوهرات من البديعة والخيارات

تجده رغبات من القلب يبهج رؤيته ترغب ما وكل الراقية المنزلية والخدمات والعالمية
زيارتكم! الى نتطلع ونحن التسوق عالم في بكم فمرحبا واحد سقف تحت

لذواق كبير قسم
في الحلويات
السفلي الطابق

Aston Martin Store Munich
Odeonsplatz 2
80539 Munich

Germany

Tel: +49 (0)89 28 67 58 80
Fax:+49 (0)89 28 67 58 81

E-mail: munichstore@astonmartin.com

ASTON MARTIN MUNICH STORE  
NOW OPEN

An exclusive luxury retail store in the heart of 
Munich, showcasing a wide range of luxury 
products from Aston Martin and Aston Martin 
Racing by Hackett. In addition you will find a 
collection of fashion and accessories by Corte 
di Kel cashmere, Jacono bags, Felicity Brown, 
Boadicea the Victorious perfumes and prestigious 
jewellery presented by Calleija Jewels – available 
exclusively in Munich via the Aston Martin store.

WWW.ASTONMARTIN.COM. F E L I C I T Y  B R O W N .

Photo rights by Scholl Media Worldwide

51126 Munich Store ad 267x180mm.indd   1 01/04/2011   15:21

Book your reservation at:  
Theodor-Dombart-Straße 4 • 80805 München
T. +49 (0)89 3 60 99 66 66 • F. +49 (0)89 3 60 99 66 60
E-Mail: reservation@pullman-munich.com

PULLMANHOTELS.COM • ACCORHOTELS.COM

Fotos: Ilja Höping, 

MORE THAN 60 HOTELS IN 20 COUNTRIES

1918_PM_AZ_Munich_210x297 o.indd   1 31.05.12   09:11

شفابنج  ضاحية  في  والنزلاء  ضيوفه  باستقبال  ميونخ  في  بولمان  فندق  بدأ 
المحبوبة. وسواء كنت في سياحة أو في زيارة عمل فإن موقع الفندق يشكل 
نقطة انطلاق مناسبة لتوفر شبكة مواصلات جيدة. ونقوم حاليا بأعمال ترميم 
التي يرتقبون من  شاملة حتى نلبي لزبائننا الكرام كافة طموحاتهم وتطلعاتهم 
مستويات بولمان النوعية. ويحدث كل ذلك دونما إزعاج ليلي. تمتعوا بغرفنا 

الحديثة والجديدة والفسيحة ابتداءا من مايو 2012.

حيـث تتـــزاوج إقـامتــك 
مـــع حيـــاتــك

بـولمـــان – حديـــثا فـــي ميونــخ

Nordendstr. 50, 80801 München  |  Terminal 2, Airport München

www.juwelier-hilscher.de 

AZ_JH_MAR2011.indd   1 08.04.2011   13:53:24 Uhr

I M P E R I A L E C O L L E C T I O N

Kaufingerstraße 5 · Kaufingerstraße 26 
                           2x Olympia-Einkaufszentrum · Neuhauser Straße 35

2x pep Einkaufs-Center Perlach (Neuperlach) · Riem Arcaden · Weinstraße 6

CH_AZ_Arab_Traveler_MUC.indd   1 25.11.10   15:25

ألمـــــــــاس

بجانب شتاخوس

كريســـت للمجوهــــرات وصــناعـة الساعـات فـي مدينــة ميونـــخ

بتشكيلة
فريـــــدة

Untitled-1   1 29.11.2010   17:59:15

أفكار حية - تربط حياة الناس

� �
تمتع بالتسوق - مع مساعد التسوق العر

/ تجربة تسوق فريدة

� المحطة ٢، ينتظرك مساعد التسوق 
� مطار ميونخ! ��

 ترقّب تجربة تسوق استثنائية ��
� مطار أوروبا الحائز 

� جنة التسوق ��
� مركز التسوق. مرحبًا بك ��

افقك ويرشدك ��  ل��
munich-airport.com .!ع� خمس نجوم

مطار 
� أوروباميونخ

أفضل مطار ��

AR_FMG_Anz_ArabShoppingAngel_e_210x297_170531_RZ.indd   1 2017-06-01   13:33:09
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With its elegant flair and stylish way of life, Baden-Baden is a
paradise for those who cherish life’s pleasures and wish to
recharge their batteries. Many exquisite spa-hotels with private
Spa Suites are conducive to relaxation.

3483_0910_AT München 13 Ausg. 02-2011 oT:3482_0910 München 12 Ausg  08.06.11  15:09  Seite 32

الجمعة والسبت: 18 مساء – 3 ليلا
مطعم أرابيسك – شركة محدودة ،
Arabesk Gastronomie GmbH

Kaulbachstr. 86
80802 München

Tel: (0 89) / 33 37 38
Fax: (0 89) / 33 75 32

E-Mail: info@arabesk.de

لبنانية استراحة سيدار – أصالة 
اللبنانية  بالمأكولات  هنا  المرء  يستمتع 
ورشيقة.  فاخرة  أجواء  ظل  في  الأصلية 
الأطباق  بتجهيز  لبنانيون  طباخون  يقوم 
على  ويشوونها  طازجة  أولية  مواد  من 

المألوفة.  التقاليد  وفق  الفحمم 

كل  المرء  يجد  سيدار  استراحة  وفي 
في  باذخة  وليمة  كان  سواء  يشتهيه  ما 

المساء أو وجبة صغيرة أثناء الغداء.

العنوان:
استراحة سيدار – سيدار لاونج

Cedar Lounge
Rosenkavalierplatz 12

81925 München
089 92 98 99 99

دهباشي
يعد دهباشي من أقدم المطعاعم الإيرانية 
دؤوب  سعي  في  وهو  ميونخ.  في 
والمطبخ  التراث  لتقديم  ومتواصل 
ليمكن  الأصيل  شكلهما  في  الإيراني 
الضيافة  بحسن  الإستمتاع  من  الزوار 

المتميزة. 

الشرق  تستحضر  الإيرانية  الأطباق  إن 
طبق  الزوار؟  ينتظر  فماذا  ميونخ.  في 
من  شواء  وأسياخ  المقبلات  من  مشكل 
نرجسي  مثل  نباتية  وأطباق  الضأن  لحم 
الإيرانية  بالبهارت  مقلية  )سبانخ  بولو 
ورز البسمتي( إضافة للحلوبات الرائعة. 

ألف  وأجواء  المميزة  الأطباق  هذه  وتعد 
الملازمة  المعالم  من  الساحرة  وليلة  ليلة 

لدهباشي. 

وإبداعاتنا  خبراتنا  كافة  وسنوظف 
أرابيسك  ففي  لخدمتكم.  الخلاقة 
اللبناني  بالمطبخ  الإستمتاع  تستطيعون 
للشهية.  المثيرة  أطباقه  وخاصة  المتنوع 

إلى  تنتقلون  اللبنانية  المازة  تناول  فبعد 
الضأن  لحم  تحوي  التي  الرئيسة  الوجبة 
ذلك  وكل  السمك،  أو  والفري  والدجاج 

الشهيرة.  العربية  بالبهارات 

بالقهوة العربية أو الشاي  وتتوج الخاتمة 
إعجابكم  يقتصر  ولن  الحلويات.  مع 
بل  وحسب،  الفاخرة  المأكولات  على 
التي  المسترخية  الشرقية  الأجواء  كذلك 

بيننا.  ستقضونها 

اسميا  ليس  لدينا  الشرقي  فالرقص 
أصيلا.  فنا  ليكون  يتعداه  بل  وحسب، 
والمدهشة  الغريبة  الإستعراضات  تأملوا 
راقصتنا  تقدمها  التي  الشرقي  للرقص 
أمسية  بقضاء  لدينا  واستمتعوا  الخاصة 

لا تنسى.

أوقات الإفتتاح: الإثنين – الجمعة : 12 
الغداء/ )وجبة  الظهر  بعد   15  – ظهرا 

بوفيه عربي 7.50 يورو

الأحد – الخميس : 18 مساء – 1 ليلا

كما تجد في المطاعم العربية في ميونخ وجبات لبنانية أصيلة

أو في شانديز

نمط للحياة
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With its elegant flair and stylish way of life, Baden-Baden is a
paradise for those who cherish life’s pleasures and wish to
recharge their batteries. Many exquisite spa-hotels with private
Spa Suites are conducive to relaxation.
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الحلوى المتعددة )كالبقلاوة وغيرها(. ولا 
ننسى التذكير بأن الأسعار منافسة جدا!!

العنوان:
ديريا مطعم 

Derya Restaurant
Schillerstraße 34
80336 München

089 54541822

كسارا
الجيدة  الموائد  عشاق  من  كان  من 
مطعم  هو  الصحيح  فعنوانه  والأصيلة 
هايزر  هايم  زاوية  في  الواقع  كسارا 

شتراسه وماركت شتراسه. 

مزاج  في  المرء  يغوص  المدخل  ومنذ 
تقديمه  في  اللبنانيون  يبدع  الذي  الشرق 
وكل  العربي.  العالم  في  سواهم  دون 

وحسن  بالبشاشة  يفوح  المطعم  في  شيء 
يجب  المقبلات  يخص  وفيما  الضيافة. 
اختبار  تجتاز  أن  العربية  المطاعم  على 
طبق الحمص. ويثبت كسارا جدارته في 
هذا الإختبار ويقنعك أيضا بطبق الفلافل 
عن  المقلية  الكرات  وتكشف  الكلاسيكي. 
تقدم مقمرة وساخنة  الشهي عندما  مذاقها 
مطعم  في  الحال  هو  كما  دسمة  وغير 
واللحم  السمك  شواء  أطباق  أما  كسارا. 
الورد  بماء  اللبناني  كوتا  بانا  طبق  أو 
بمذاق  إحساسا  خاص  بوجه  فتمنحك 

الحقيقية! المتعة  إنها  الشرق: 
العنوان:

كسارا مطعم 
Restaurant Ksara

Haimhauserstraße 7
80802 München

089 33088297

إذن هلموا لإلقاء نظرة علينا والإستمتاع 
الحدث.  موقع  من  به  أخبرناكم  بما 
على  خاص  بوجه  دهباشي  ويحرص 
تقديم الثقافة الإيرانية عبر مطبخه الأنيق 

في أجواء لطيفة وخدمة مميزة.
العنوان:

دهباشي مطعم 
Restaurant Dehbaschi

Dachauer Straße 36
80335 München

089 55029630

ديريا مطعم 
يضاف  الفحم  على  والسمك  اللحم  شواء 
لذلك خبز تركي طازج وساخن. وينصح 
تتميز  التي  الكباب  بوجبة  خاص  بوجه 
الطعام  وجبة  وعقب  مذاقها.  بطيب  حقا 
يستطيع الزائر أن يختار صنفا من أطباق 

في المطبخ العربي للمذاق وجوه متعددة

وباستطاعة المرء أيضا أن يتناول الطعام في أجواء رائعة كما نرى هنا في استراحة سيدار....أو في ديريا

نمط للحياة
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جمعته والمستشارة أنجيلا ميركل في مقر المستشارية 
الألمانية في برلين.

الطيارات  إيرباص لصناعة  ملياري شركة  بعقد  وفاز 
 .A320 طراز  من  طائرة   62 الصين  ستبيع  والتي 
وحسب التقارير الصحفية ظلت مسألة شراء الطائرات 
من  طلبت  قد  الصين  لأن  نظرا  طويل  نزاع  محل 
ثاني  رسوم  من  استثناءها  الأوروبية  المجموعة 
أكسيد الكربون المترتبة عليها من الطيران في أجواء 

المجموعة الأوروبية. 

الصيني  شريكها  مع  فاجن  فولكس  شركة  اتفقت  وقد 
فاف على بناء مصنع جديد في الصين. 

اقتصادية  اتفاقات  أربع  على  الإتفاقية  هذه  واحتوت 
صرفة والبقية عقدت بين الوزارت الألمانية والصينية.

 10 بقيمة  اقتصادية  عقودا  والصين  ألمانيا  وقعت 
مليارات يورو. وقد حظيت شركة إيرباص الأوروبية 

لصناعة الطائرات بعقد كبير منها.

تتطلع ألمانيا والصين إلى توثيق العلاقات الإقتصادية 
المستشارة  ذلك  أعلنت  وقد  كبير.  بشكل  بينها  فيما 
ون  الصيني  الوزراء  ورئيس  ميركل  أنجيلا  الألمانية 
في  جمعتهما  مشتركة  اقتصادية  قمة  خلال  جياباو 
بين  الأولى  الحكومية  المشاورات  إطار  في  برلين 

ألمانيا والصين. 

ألمانيا  وقعت  الحكومية  المشاورات  هامش  وعلى 
والصين ما مجموعه 14 اتفاقية حسب ترتيب الحكومة 
 15 على  يربو  ما  العقود  هذه  قيمة  وتبلغ  الإتحادية. 
مليار دولار)10.6 مليار يورو( حسبما صرح رئيس 
اقتصادية  قمة  عقب  جياباو  ون  الصينية  الحكومة 

والصين ألمانيا  بين  الإقتصادية  العلاقات 

عنـــــاق الصقــــر والتنــــــين
المستقبل سوق  الصين: 

إن الصين على 
استعداد لاستيراد 

المزيد من المنتوجات 
الألمانية الراقية وفي 
المقابل تتمنى الصين 
على ألمانيا الإسراع 

في الإعتراف بها 
كسوق اقتصادية 

رأسمالية

ألمانيا 
والصين 

بناء  يدعمان 
العلاقات 

الإقتصادية 
بينهما

برامج للأطفال برامج للأطفال
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وحبس  والسرور  البهجة  من  موعد  على  أنتم 
اليونان  إلى  »السفر«  خلال  من  فسواء  الأنفاس،  
متعرجة  بلعبة  اللهو  أو  الأفعوانية  متن  على  القديمة 
في سويسرا أو الانتقال إلى الغابات الدانمركية تتيح 
من  ويمتكم  يسعدكم  ما  للملاهي  أوروبا  مدينة  لكم 
العمرية.  المراحل  ولكافة  والبهجة  والإثارة  التسلية 
تجهيز  تم  فقد  هدوءاً،  أكثر  أجواءً  يعشقون  من  أما 
برامج منوعة تشتمل على عرض جليدي وعروض 
مسرحية وألعاب فرسان وكثير من اللحظات الخالدة.

جديد في العام 2010 مرح للأسرة بأكملها ما بعده 
مرح

مزيد من المتعة والإثارة الخالصة تقدمها المدينة من 
مغامرات   :2010 عام  في  الجديد  برنامجها  خلال 

مائية. لا تفوتوا على أنفسكم تخفيف وطأة حر 

أكثر من 100 موضع من مواضع التسلية والإثارة 
تقدم  للملاهي  أوروبا  الجذابة في مدينة  والعروض 
على  تنسى  لا  ولحظات  الأنفاس  وحبس  المتعة 
تقع  التي  الملاهي  مدينة  واحتلت  الحياة.  مدى 
وسويسرا  وفرنسا  ألمانيا  بين  الواقع  المثلث  في 
فاق عدد  إذ  الزوار،  الأولى من حيث عدد  المرتبة 
ومن  زائر.  مليون  الأربعة  الماضي  العام  الزوار 
فرصة  الكرام  لزبائنها  ستتيح  أنها  المدينة  جديد 
من  الصيــف  حــر  عند  والتبريد  بالماء  الاستمتاع 
.Whale Adventures Splash Tours خـــلال لعبــة

بأسرها: أوروبا  اكتشف 

على  للملاهي  أوروبا  مدينة  في  الضيوف  يتجول 
قسماً   13 من  أكثر  في  هكتاراً   85 تبلغ  مساحة 
المعماري  الأسلوب  في  للتمايز  تبعًا  موزعة 

والوجبات. والنباتات 

مدينة أوروبا للملاهي

أكثـــر مـدن المـلاهــي الألمانيــة 
إثــــــــارة وإمـــتاعــــــاً

موسم 2010

10 أفعوانيات وعروض مغامرات لا تنتهي

بدءاً من العام 2010 
ستكون مفاجأة الموسم 

الجديد تحت تصرفكم
 Whale Adventures

Splash Tours

مزيد من المتعة والإثارة

اكتشف أوروبا بأسرها
يتجول الضيوف في مدينة 

أوروبا للملاهي على مساحة 
تبلغ 85 هكتاراً في أكثر 

من 13 قسماً موزعة 
تبعًا للتمايز في الأسلوب 

المعماري والنباتات 
والوجبات.

برامج للأطفال برامج للأطفال
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عام  لموسم  وممتع  مثير  استهلال  من  له  يا 
2010، فقد اختبأ العالم والمغامر الأسترالي 
لويد غودسون في بيت تحت مائي في الليغو 
تجربة  إنها  المائية.  للحياة  أتالنتيس  لاند 
العالم،  مستوى  على  مسبوقة  وغير  فريدة 
ونجح  ساعة   336 بعد  جديد  من  ظهر  فقد 
يسجل  جديد  عالمي  قياسي  رقم  تحقيق  في 
بعد  القياسية،  للأرقام  غينس  موسوعة  في 
الساعة  وات/   2502 توليد  من  تمكن  أن 
التيار  من  كمية  أكبر  وهي  دراجته،  بدواسة 
الماء.  تحت  الآن  توليدها حتى  تم  الكهربائي 
كل  فلك  موفقة.  بنهاية  تكلل  خارق  مجهود 

غودسون. لويد  يا  القلبية  التهاني 

الإثارة  من  القدر  بنفس  يتواصل  والأمر 
مع  موعد  على  أنتم  مايو  شهر  ففي  والمتعة. 
»مركبات مجنونة للغاية«. عربات ودراجات 
غير  وأخرى  وسريعة  وكبيرة  صغيرة  نارية 

الحقيقية  المغامرات  أما  للعادة.  وخارقة  مألوفة 
لكم  نقدم  حيث  يونيو،  في شهر  بانتظاركم  فهي 
البافارية  الشمس  تحت  إثارة  العروض  أكثر 

الدافئة.

عالم من الإثارة والمغامرات لأبطالنا البواسل 
الصغار

تصبح  الأطفال  أحبائنا  أحلام 
لاند  الليغو  عالم  في  حقيقة 

فقط  غرونسبورغ.  في 
من  ساعة  بعد  على 
الأطفال  يغادرنا  ميونخ. 
أعمارهم  تتراوح  الذين 
والثالثة  الثالثة  بين  ما 
إذ  عمالقة،  وهم  عشرة 

فيها   يسعد  التي  منشأتنا  أن 
سواء  حد  على  والكبار  الصغار 

المغامرات،  من  مثيرة  عوالم   8 تقدم 

الجذب  مواطن  من   50 على  يزيد  ما  تشمل 
المسلية. والورش  والعروض  والإثارة 

كل  تلبية  إلى  لاند  الليغو  مركز  في  نحرص 
مواهب  تحفيز  ينبغي  حيث  الأطفال،  رغبات 
الأطفال من خلال التعلم عبر الألعاب وإطلاق 
أنشطتنا  وذروة  وخيالهم.  لإبداعاتهم  العنان 
على  فيها  الأطفال  يعكف  التي  »مايلاند« 
بالاستعانة  الحقيقة  تضاهي  أوروبية  مدن  بناء 

الليغو.  بأحجار 

في  خالدة  لاند  الليغو  زيارة  تبقي  ولكي 

الأطفال  ضيوفنا  إهداء  على  نحرص  الذاكرة 
ماكينات  من  التو  على  خرجت  قطعة  الأحبة 

والقولبة. الصب 

معنا  التواصل  يمكنكم  المعلومات  من  ولمزيد 
التالي: العنوان  على 

Legoland
89312 Grünzburg

Tel 08221/700700

9 نوفمبر إلى  15 مارس  العمل:  مواعيد 
مساءً السادسة  حتى  العاشرة  الساعة  من 

عـــام الأرقــــام القـياسيــــة
الليغو لاند - عالم ممتع ومثير

لاند ليغو  في  والترفيه  التسلية  والكبار نصيب من  للصغار  ليغو لاند، مشاهد رباعية الأبعاد تحبس الأنفاس أحلام الأطفال تتحقق في 

القراصنة والفرسان تنتظر من يستحوذ عليها من  الليغو  ما يزيد عن 50 قطعة من قطع 
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02/2024 Nr 59 Aug. /Sept./Okt. 05. August 2024 22. Juli 2024 *

03/2024 Nr 60 Sept. / Okt. / Nov. 23. September 2024 06. September 2024 *

04/2024 Nr 61 Dez. / Jan. / Feb. / Mrz. / Apr. 12. Dezember 2024 28. November 2024 *

* Advertorial, PR-Artikel: Druckunterlagen 1 Woche vor Anzeigenschluss 

Lesezeichen 13.1 Media Anzeigen Formate und Preisliste
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برامج للأطفال

وحبس  والسرور  البهجة  من  موعد  على  أنتم 
اليونان  إلى  »السفر«  خلال  من  فسواء  الأنفاس،  
متعرجة  بلعبة  اللهو  أو  الأفعوانية  متن  على  القديمة 
في سويسرا أو الانتقال إلى الغابات الدانمركية تتيح 
من  ويمتكم  يسعدكم  ما  للملاهي  أوروبا  مدينة  لكم 
العمرية.  المراحل  ولكافة  والبهجة  والإثارة  التسلية 
تجهيز  تم  فقد  هدوءاً،  أكثر  أجواءً  يعشقون  من  أما 
برامج منوعة تشتمل على عرض جليدي وعروض 
مسرحية وألعاب فرسان وكثير من اللحظات الخالدة.

جديد في العام 2010 مرح للأسرة بأكملها ما بعده 
مرح

مزيد من المتعة والإثارة الخالصة تقدمها المدينة من 
مغامرات   :2010 عام  في  الجديد  برنامجها  خلال 

مائية. لا تفوتوا على أنفسكم تخفيف وطأة حر 

أكثر من 100 موضع من مواضع التسلية والإثارة 
تقدم  للملاهي  أوروبا  الجذابة في مدينة  والعروض 
على  تنسى  لا  ولحظات  الأنفاس  وحبس  المتعة 
تقع  التي  الملاهي  مدينة  واحتلت  الحياة.  مدى 
وسويسرا  وفرنسا  ألمانيا  بين  الواقع  المثلث  في 
فاق عدد  إذ  الزوار،  الأولى من حيث عدد  المرتبة 
ومن  زائر.  مليون  الأربعة  الماضي  العام  الزوار 
فرصة  الكرام  لزبائنها  ستتيح  أنها  المدينة  جديد 
من  الصيــف  حــر  عند  والتبريد  بالماء  الاستمتاع 
.Whale Adventures Splash Tours خـــلال لعبــة

بأسرها: أوروبا  اكتشف 

على  للملاهي  أوروبا  مدينة  في  الضيوف  يتجول 
قسماً   13 من  أكثر  في  هكتاراً   85 تبلغ  مساحة 
المعماري  الأسلوب  في  للتمايز  تبعًا  موزعة 

والوجبات. والنباتات 

مدينة أوروبا للملاهي

أكثـــر مـدن المـلاهــي الألمانيــة 
إثــــــــارة وإمـــتاعــــــاً

موسم 2010

10 أفعوانيات وعروض مغامرات لا تنتهي

بدءاً من العام 2010 
ستكون مفاجأة الموسم 

الجديد تحت تصرفكم
 Whale Adventures

Splash Tours

مزيد من المتعة والإثارة

اكتشف أوروبا بأسرها
يتجول الضيوف في مدينة 

أوروبا للملاهي على مساحة 
تبلغ 85 هكتاراً في أكثر 

من 13 قسماً موزعة 
تبعًا للتمايز في الأسلوب 

المعماري والنباتات 
والوجبات.
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عام  لموسم  وممتع  مثير  استهلال  من  له  يا 
2010، فقد اختبأ العالم والمغامر الأسترالي 
لويد غودسون في بيت تحت مائي في الليغو 
تجربة  إنها  المائية.  للحياة  أتالنتيس  لاند 
العالم،  مستوى  على  مسبوقة  وغير  فريدة 
ونجح  ساعة   336 بعد  جديد  من  ظهر  فقد 
يسجل  جديد  عالمي  قياسي  رقم  تحقيق  في 
بعد  القياسية،  للأرقام  غينس  موسوعة  في 
الساعة  وات/   2502 توليد  من  تمكن  أن 
التيار  من  كمية  أكبر  وهي  دراجته،  بدواسة 
الماء.  تحت  الآن  توليدها حتى  تم  الكهربائي 
كل  فلك  موفقة.  بنهاية  تكلل  خارق  مجهود 

غودسون. لويد  يا  القلبية  التهاني 

الإثارة  من  القدر  بنفس  يتواصل  والأمر 
مع  موعد  على  أنتم  مايو  شهر  ففي  والمتعة. 
»مركبات مجنونة للغاية«. عربات ودراجات 
غير  وأخرى  وسريعة  وكبيرة  صغيرة  نارية 

الحقيقية  المغامرات  أما  للعادة.  وخارقة  مألوفة 
لكم  نقدم  حيث  يونيو،  في شهر  بانتظاركم  فهي 
البافارية  الشمس  تحت  إثارة  العروض  أكثر 

الدافئة.

عالم من الإثارة والمغامرات لأبطالنا البواسل 
الصغار

تصبح  الأطفال  أحبائنا  أحلام 
لاند  الليغو  عالم  في  حقيقة 

فقط  غرونسبورغ.  في 
من  ساعة  بعد  على 
الأطفال  يغادرنا  ميونخ. 
أعمارهم  تتراوح  الذين 
والثالثة  الثالثة  بين  ما 
إذ  عمالقة،  وهم  عشرة 

فيها   يسعد  التي  منشأتنا  أن 
سواء  حد  على  والكبار  الصغار 

المغامرات،  من  مثيرة  عوالم   8 تقدم 

الجذب  مواطن  من   50 على  يزيد  ما  تشمل 
المسلية. والورش  والعروض  والإثارة 

كل  تلبية  إلى  لاند  الليغو  مركز  في  نحرص 
مواهب  تحفيز  ينبغي  حيث  الأطفال،  رغبات 
الأطفال من خلال التعلم عبر الألعاب وإطلاق 
أنشطتنا  وذروة  وخيالهم.  لإبداعاتهم  العنان 
على  فيها  الأطفال  يعكف  التي  »مايلاند« 
بالاستعانة  الحقيقة  تضاهي  أوروبية  مدن  بناء 

الليغو.  بأحجار 

في  خالدة  لاند  الليغو  زيارة  تبقي  ولكي 

الأطفال  ضيوفنا  إهداء  على  نحرص  الذاكرة 
ماكينات  من  التو  على  خرجت  قطعة  الأحبة 

والقولبة. الصب 

معنا  التواصل  يمكنكم  المعلومات  من  ولمزيد 
التالي: العنوان  على 

Legoland
89312 Grünzburg

Tel 08221/700700

9 نوفمبر إلى  15 مارس  العمل:  مواعيد 
مساءً السادسة  حتى  العاشرة  الساعة  من 

عـــام الأرقــــام القـياسيــــة
الليغو لاند - عالم ممتع ومثير

لاند ليغو  في  والترفيه  التسلية  والكبار نصيب من  للصغار  ليغو لاند، مشاهد رباعية الأبعاد تحبس الأنفاس أحلام الأطفال تتحقق في 

القراصنة والفرسان تنتظر من يستحوذ عليها من  الليغو  ما يزيد عن 50 قطعة من قطع 

5849 013008 1049

PARTNERSHIP PHONE 00498930669222
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فاخـــــرة إلــى 
سويســـــرا

عقـــــارات ميونـخ 
مـــن الدرجــ،،ة 

الأولــــى

أوبرفايدفيلا الأحــــلام

إحصــل على عـروص 
من هــذا الكـــرت

من أول أغسطس 2019 ولغاية 
الأول من ديسمبر 2019

متعــــة التســــوق

متعة التســوق في 
مدينـــة التسـوق 

الشهيــــرة 

احتفاليات موسمية 
بارزة تستحق 

المشاهدة

وجهتك المفضلة 
لقضاء شهـــر العســل

 honeymoonmunich.com

ميــــــونخ
شهـــــــرالعسل

1  Advertorial Präsentation (PR) 
Mit den Advertorial Präsentation bietet Ihnen ARAB TRAVELER die Gelegenheit, 
Ihr Produkt oder Dienstleistung in einem adäquaten Umfeld zu präsentieren. 

 

 Titel 1/1 Seite  2/1 Seite 1/1 Seite 
 4.200,- € 2.900,- € 1.900,- €

■  Die Seiten werden im Gestaltungsraster des Arab Traveler realisiert und verö�entlicht 
■  Der Verlag übernimmt die Gestaltung und Übersetzung Ihres Advertorial 

2  Individuell gestaltete Anzeigen 
Wenn Sie eine Anzeige im eigenen Layout schalten möchten, ist dies natürlich  
auch möglich. Vorzugsplatzierungen auf Anfrage (Umschlagseiten und Rücktitel)

Leonardo Royal Hotel Munich
Moosacher Straße 90 I 80809 Munich

T: +49 (0)89 288 538 0  I  F: +49 (0)89 288 538 100
E: info.royalmunich@leonardo-hotels.com

leonardo-hotels.com

 و رويال ميونيخيوناردلالفندق 
 بأبعاد جديدة  
 

 الفاخر نجومالأربع  مستوى رويال ميونيخ فندق ليوناردو
عالم بي إم دبليو ومجمع  بالقرب من منطقةيرحب بكم ويقع 

 تعال واستمتع .من نوعها الفريدة بأجواءه أولمبيامراكز تسوق 
التصميمات و  عمارة الحديثةلمع اة الحقيقي ةعايشبتجربة المُ 

 .ينالتناغم اللو  ممفهو و الرائعة  الداخلية
 

 تصميم أنيقذات  أجنحةو  مكيفة الهواء غرفيتمتع الفندق ي
 اتالشرففضلا  عاليةالجودة ذا ال سمات والملامحوالعديد من ال

 سيجار صالةو  «90ليو  »وبار «فيتروف»ومطعم  المشمسة
مُخصصة لممارسة منطقة دافيدوف و  سجائربرعاية  زينو

الاستمتاع بإقامتك لدينا قي  نا. يمكنكوالساو  اللياقة البدنية
 محطةتقع . من الطرق العديدميونيخ ب

مما ييسر  مباشرة الفندق أمام »Oberwiesenfeld«مترو
 .ولاية بافارياالسياحية الرائعة ل معالمال غلىلوصول 

 
 ونرغب العرب ضيوفنا توقعاتاحتياجات و ونعلم  ندرك نحن

نقدم حيث . «وظنهم أجواء عيدا عنب طنناو »أن يستمتعوا ب 
 مبك الاحتياجات الخاصة تلبيمن الخدمات  مجموعة

 .والمتعة بالراحةكم وتشعر 
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Lesezeichen 13.2 Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und andere Werbemittel für das Arab Traveler Magazin
1. Geltungsbereich 
1.1 Für sämtliche Vereinbarungen mit dem Verlag über An-
zeigen und Fremdbeilagen gelten ausschließlich die nachfol-
genden Bedingungen. Zwischen dem Verlag (Arab Traveler 
Magazin) und dem Auftraggeber wird beim ersten Ver-
tragsschluss vereinbart, dass diese Bedingungen auch für 
sämtliche Folgegeschäfte – auch solche, die mündlich ins-
besondere telefonisch abgeschlossen werden – gelten. Ein-
kaufs- und sonstige Bedingungen des Auftraggebers gelten 
nur insoweit, als sie den nachfolgenden Bedingungen nicht 
widersprechen. 
1.2 Diese Bedingungen gelten sinngemäß auch für Aufträge 
über Beikleber, Beihefter, technische Sonderausführungen 
sowie elektronische Werbeformen und andere Werbemittel. 
2. Definitionen 
2.1 „Anzeigenauftrag“ im Sinn nachfolgender AGB ist der 
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber über Veröf-
fentlichung einer/mehrerer Anzeigen, elektronischer oder 
anderer Werbemittel (nachfolgend „Anzeigen“ genannt) 
von Werbungstreibenden in einer Zeitung/Zeitschrift zum 
Zweck der Verbreitung. 
2.2 Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über Veröffent lichung 
mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungstrei-
benden gemäß der aktuellen, zum Zeitpunkt der Buchung 
gültigen aktuellen Preisliste zu gewährenden Rabatte, wobei 
die jeweilige Veröffentlichung auf Abruf des Auftraggebers 
erfolgt. 
3. Abrufe, Auftragserteilung 
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb 
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, 
sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsschluss abgerufen und veröffentlicht wird. 
4. Veröffentlichung, Ablehnungsbefugnis 
4.1 Der Verlag behält sich vor, Anzeigen abzulehnen, wenn 
deren Inhalt/Veröffentlichung 
- gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder 
- vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren 
beanstandet wurde oder 
- für den Verlag wegen des Inhalts, Gestaltung, der Herkunft 
oder der technischen Form unzumutbar ist. 
4.2 Anzeigen, die Werbung Dritter oder für Dritte enthal-
ten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Einzelfall der 
vorherigen schriftlichen Annahme erklärung des Verlages. 
Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbund-
aufschlages. 
5. Rechte Dritter, Nutzungsrechte 
5.1 Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schal-
tung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags 
von allen Ansprüchen Dritter und den Kosten zur notwendi-
gen Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist verpflich-
tet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen 
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Drit-

ten zu unterstützen. 
5.2 Der Auftraggeber überträgt dem Verlag die für die 
Schaltung der Anzeige nach Maßgabe des Anzeigenauftrags 
erforderlichen Vervielfältigungs- und Verbreitungsrechte. 
6. Probeabzüge, Chiffrewerbung 
6.1 Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch 
geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die 
Richtigkeit der zurück gesandten Probeabzüge. Der Verlag 
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum An-
zeigenschluss oder innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. 
6.2 Bei Chiffrewerbung wendet der Verlag für die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt 
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und 
Eilbriefe auf Chiffrewerbung werden nur auf dem normalen 
Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Chiffre werbung 
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser 
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
7. Druckunterlagen, Auftragsbearbeitung 
7.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, die (digitalen) Druck-
unterlagen ordnungsgemäß und rechtzeitig nach den tech-
nischen und terminlichen Vorgaben des Verlags vor Schal-
tungsbeginn anzuliefern. Eventuelle Nachbearbeitungen 
gehen zu Lasten des Auftraggebers. Sollte der Auftragge-
ber dieser Verpflichtung nicht nachkommen und daher 
eine Schaltung nicht möglich sein, bleibt die Zahlungs-
verpflichtung des Auftraggebers hiervon unberührt. 
7.2 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzei-
gen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht. 
7.3 Die Platzierung der Anzeige wird nach billigem Ermes-
sen und größtmöglicher Berücksichtigung der Interessen 
des Auftraggebers vorgenommen. 
7.4 Der Verlag ist in seiner Entscheidung frei, Anzeigen eines 
Konkurrenten des Auftraggebers zu veröffentlichen. 
7.5 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Aufraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur 
Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate 
nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige. 
8. Gewährleistung 
8.1 Vereinbart ist die für den belegten Titel nach Maßgabe 
der Angaben in den aktuellen Media daten sowie in der Auf-
tragsbestätigung übliche Beschaffenheit der Anzeigen oder 
anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebnen Möglichkeiten. Dies gilt nur für den Fall, 
dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstel-
lung und Übermittlung von Druckunterlagen einhält. 
8.2 Entspricht die Anzeige nicht der vertraglich geschulde-
ten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie 
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck 
der Anzeige beeinträchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, 
eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn 
- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des 
Inhalts des Schuldverhältnisses und der Gebote von Treu 

und Glauben in einem groben Missverhältnis zu dem Leis-
tungsinteresse des Gläubigers steht, oder 
-  für den Verlag nur mit unverhältnismäßigen Kosten mög-
lich wäre. Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige des 
anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht  einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung 
oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwesentli-
chen Mängeln der Anzeige ist die Rückgängigmachung des 
Auftrags ausgeschlossen. 
8.3 Die Haftung gem. Ziff. 9 bleibt unberührt. 
9. Haftung 
9.1 Der Verlag haftet für Schäden des Auftraggebers, die der 
Verlag, seine gesetzlichen Vertreter, leitenden Angestellten 
oder Erfüllungsgehilfen vorsätzlich oder grob fahrlässig 
herbeigeführt haben. 
9.2 Unabhängig vom Verschuldensgrad haftet der Verlag für 
Schäden, 
- die dadurch entstanden sind, dass der Verlag, seine gesetz-
lichen Vertreter, leitenden Angestellten oder Erfüllungsge-
hilfen, eine Pflicht verletzt haben, die für die Erreichung des 
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinal-
pflichten), 
- wenn Ansprüche aufgrund dieser Schäden aus dem Pro-
dukthaftungsgesetz resultieren, 
- die auf einem nicht leicht fahrlässigen Organisationsver-
schulden seitens des Verlags beruhen, 
- die aus einer arglistigen Täuschung durch gesetzliche Ver-
treter, leitende Angestellte oder Erfüllungsgehilfen des Ver-
lags oder durch die Verletzung einer von dem Verlag über-
nommenen Garantie für die Beschaffenheit der Leistung 
resultieren , 
- aus der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Ge-
sundheit, die auf einer Pflichtverletzung des Verlags oder 
eines seiner gesetzlichen Vertreter, leitenden Angestellten 
oder Erfüllungsgehilfen beruhen. 
9.3 Der Verlag haftet in voller Höhe für Schäden, die vor-
sätzlich/grob fahrlässig verursacht wurden. Im Übrigen 
wird der Schadensersatzanspruch auf den vorhersehba-
ren, vertragstypischen Schaden begrenzt, im Falle des 
Verzugs auf 5% des Auftragswerts. Die Haftung nach dem 
Produkthaftungs gesetz bleibt unberührt. 
9.4 In anderen als den vorgenannten Fällen ist die Haftung 
des Verlags - unabhängig vom Rechtsgrund - ausgeschlossen. 
9.5 Schadenersatzansprüche gegen den Verlag 
verjähren nach Ablauf von 12 Monaten seit ihrer Entste-
hung, es sei denn, sie basieren auf einer unerlaubten oder 
vorsätzlichen Handlung. 
9.6 Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt 
dies auch für die persönliche Haftung der Angestellten, Ar-
beitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen 
des Verlags. 
10. Vergütung 
10.1 Sämtliche Preise in der aktuellen Preisliste des Verlags 
verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer in gesetzlicher Höhe am 

Tag der Rechnungstellung. 
10.2 Kosten des Verlages für vom Auftraggeber gewünschte 
oder zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der 
Auftraggeber zu tragen. 
10.3 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die aktuelle Preis-
liste des Verlages zu halten. 
10.4 Preisänderungen für erteilte Anzeigenaufträge sind 
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor 
Veröffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemit-
tels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht 
dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktritts-
recht muss schriftlich innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt 
der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden. 
10.5 Rabatte werden nicht gewährt für Unternehmen, deren 
Geschäftszweck unter anderem darin besteht, für verschie-
dene Werbungstreibende Anzeigenaufträge zu erteilen, um 
eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. 
10.6 Wird für konzernverbundene Unternehmen eine ge-
meinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche 
Nachweis des Konzernstatus des Werbungstreibenden er-
forderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne die-
ser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine 
kapitalmäßige Beteiligung von mehr als 50 Prozent besteht. 
10.7 Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlus-
ses aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber dem Verlag, unbeschadet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme 
entsprechenden Nachlass zu erstatten (Rabattnachbelas-
tung). Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart 
ist, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Ab-
nahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln innerhalb 
eines Jahres entsprechenden Nachlass. 
11. Zahlung 
11.1 Die Rechnung ist innerhalb der aus der aktuellen Preis-
liste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlung werden nach der aktuellen Preisliste gewährt. 
11.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen 
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann 
bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden 
Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. 
11.3 Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungs-
fähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses 
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
 ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungs beträge abhängig zu machen. 
12. Abtretung/Aufrechnung 
12.1 Die Abtretung der Ansprüche aus dem Anzeigenauf-

trag bzw. Abschluss bedarf der vorherigen schriftlichen Zu-
stimmung des Verlags. 
12.2 Der Auftraggeber kann gegenüber Ansprüchen des 
Verlags nur dann aufrechnen, wenn die Forderung des Auf-
traggebers unbestritten oder rechtskräftig festgestellt ist. 
12.3 Ein Zurückbehaltungsrecht kann nur dann geltend ge-
macht werden, wenn der Zahlungs anspruch des Verlags und 
der Gegenanspruch des Auftraggegebers auf dem selben 
Vertragsverhältnis beruhen. 
13. Betriebsstörungen 
Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, 
 Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstörungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und sonstigen 
Ereignissen, die der Verlag nicht zu vertreten hat - sowohl 
im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, derer 
sich der Verlag zur Erfüllung seiner Verbindlichkeiten be-
dient - ist die Haftung für Verzug und Unmöglichkeit aus-
geschlossen. In diesen Fällen hat der Verlag Anspruch auf 
volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, wenn das 
Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier 
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten 
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren 
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhältnis gekürzt, in dem die garantierte verkaufte 
oder zugesicherte Auflage zur tatsächlich ausgelieferten 
Auflage steht. 
14. Erfüllungsort, Gerichtsstand 
14.1 Erfüllungsort ist der Sitz von Arab Traveler 
14.2 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen 
Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des 
Verlags. Soweit Ansprüche des Verlags nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, 
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung 
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss 
seinen Wohnsitz/gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der 
Sitz von Arab Traveler vereinbart.

München, Januar 2024
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Book your reservation at:  
Theodor-Dombart-Straße 4 • 80805 München
T. +49 (0)89 3 60 99 66 66 • F. +49 (0)89 3 60 99 66 60
E-Mail: reservation@pullman-munich.com

PULLMANHOTELS.COM • ACCORHOTELS.COM

Fotos: Ilja Höping, 

MORE THAN 60 HOTELS IN 20 COUNTRIES
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شفابنج  ضاحية  في  والنزلاء  ضيوفه  باستقبال  ميونخ  في  بولمان  فندق  بدأ 
المحبوبة. وسواء كنت في سياحة أو في زيارة عمل فإن موقع الفندق يشكل 
نقطة انطلاق مناسبة لتوفر شبكة مواصلات جيدة. ونقوم حاليا بأعمال ترميم 
التي يرتقبون من  شاملة حتى نلبي لزبائننا الكرام كافة طموحاتهم وتطلعاتهم 
مستويات بولمان النوعية. ويحدث كل ذلك دونما إزعاج ليلي. تمتعوا بغرفنا 

الحديثة والجديدة والفسيحة ابتداءا من مايو 2012.

حيـث تتـــزاوج إقـامتــك 
مـــع حيـــاتــك

بـولمـــان – حديـــثا فـــي ميونــخ

LUXURY BEAUTY AND WELLNESS CLINIC

MUNICH  |  WÜRZBURG  |  DUBAI  |  RIYADH  |  MOSCOW  |  PEKING

Appointments Phone  +49  931 45 242 13
Priv.-Doz. Dr. Dr. Josip S. Bill 

www.bill-medical.com/ar

 Specialized in:

-  Aesthetic (Beauty) Face Treatment and Surgery

-  Nose Surgery

-  Chin Surgery

-  Tooth Implantology

-  Computer Simulation

-  24 Hours arabic speaking doctor available

-  24 Hours of Service – Luxury Accommodation, 

 Transportation, Leisure, Shopping, Sightseeing

4.1 Referenzen Lesezeichen 1

أفكار حية - تربط حياة الناس

� �
تمتع بالتسوق - مع مساعد التسوق العر

/ تجربة تسوق فريدة

� المحطة ٢، ينتظرك مساعد التسوق 
� مطار ميونخ! ��

 ترقّب تجربة تسوق استثنائية ��
� مطار أوروبا الحائز 

� جنة التسوق ��
� مركز التسوق. مرحبًا بك ��

افقك ويرشدك ��  ل��
munich-airport.com .!ع� خمس نجوم

مطار 
� أوروباميونخ

أفضل مطار ��
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Kaufingerstraße 5 · Kaufingerstraße 26 · 2x Olympia-Einkaufszentrum 
               Neuhauser Straße 35                     · Pasing Arcaden

2x pep Einkaufs-Center Perlach (Neuperlach) · Riem Arcaden · Weinstraße 6
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بجانب شتاخوس

كريســـت للمجوهــــرات وصــناعـة الساعـات فـي مدينــة ميونـــخ

ألمــــــاس بتجربة جديدة
سوليتير  •  نمط  •  كلاسيك  •  تراث

Ludwig Beck Hautnah Tel. 089 / 23691901, Parfümerie Brückner
Tel. 089 / 223874, Kurfürsten Parfümerie Tel. 0621 / 1220872,
Neu! Hautsache in Leonberg Tel. 07152 / 359713, Hoppenkamps
Parfümerie Tel. 07221 / 26262, Apropos Köln Tel. 0221 / 272519-0,
Meister Parfümerie Hamburg Tel. 040 / 57009835, Quartier 206
Berlin Tel. 030 / 20946715, Kadewe Berlin Tel. 030 / 21210
Galeries Lafayette Tel. 030 / 209480

IV-AD-ARAB TRAVELER-0911.indd   2 06.09.11   18:45

أكثر من 110 متجرا يعرضون بضائعهم على مدار السنة 
                   بأسعار مخفضة تصل إلى %60 

استعلامات سياحية، مواقف سيارات مجانية، إعفاء من ضريبة المبيعات إذا جاوزت المشتريات 25 يورو

رمز الترويج: COSSE0152 تذكرتان في تذكرة للتسوق السريع بالباص من الأثنين إلى السبت 
www.Coach.IngolstadtVillage.com  والحجز على الموقع الإلكتروني

خدمة اللوموزين فقط بـ99 يورو: من ميونخ وإلى قرية إنجول شتات ذهابا وإيابا بما فيها 3 ساعات للتسوق. 
هذا العرض سار لغاية 31 ديسمبر 2011. للحجز الرجاء الإتصال بالهاتف 323 24 516 176(0) 49+

Arab Traveler :رمز الترويج

A9 München – Nürnberg, Ausfahrt 61 (Ingolstadt-Ost)
Mo bis Sa 10.00 – 20.00 +49 (0)841 88 63 100
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